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伊利中国消费升级指数（试行版）2018.01

作为受到国内外权威机构及媒体广泛认可及援引的新经济系列指数（NEI）的子指
数，伊利中国消费升级指数（NECI） 利用网络大数据挖掘手段，同时量化中国消
费结构及质量升级状况，力求全面、真实地展现居民消费升级趋势，准确把握市
场消费升级的进展，也为政府、企业和投资者提供了重要参考依据。
消费升级指数计算：对于同一个品类的商品，我们将其按照单价排列在 0 到 1 的
区间内，最低价为 0，最高价为 1，然后在相邻的两个时间段内观察消费者的消费
结构，将总消费标准化为 1 后，计算每一个商品的消费占比。再将商品的消费占
比向量乘以商品的价格百分位向量，得到一个点乘乘积。为了使消费升级纵向可比，
我们需要计算相邻两个月一组相同商品的消费变化情况，即计算消费升级的月度
环比。
消费升级的月度环比可以用下式表示：

其中，θ 表示在 t 时期和 t-1 时期重复的商品组合；
μ(θ) 表示每种商品的消费比例，有∫ 1 μ(θ)dθ=1；
R（θ）表示价格低于 θ 的商品比例，在 0 到 1 之间，价格最高的商品取值为 1.

将基期指数设为 100，随后将每个月的消费升级指数环比连乘之后，便得到了消
费升级指数。越高的消费升级指数，代表消费升级速度越快。

P
（ （

（

） ）

））（

O
O O

O O
O

d
d

=t
t

t 1 1

t

t

O

O

u

- -R

R
1

1
u



01  

伊利中国消费升级指数（试行版）2018.01

1.  指数概览

指数概览

2018 年 1 月，消费升级指数录得 108.7，环比上升 0.4。截止本月，消费升级指数连续三个月呈现上涨，整体
消费升级趋势明显。
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图 1 消费升级指数（2017.05-2018.01）
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2.  实物消费升级指数

2.1  实物总体消费升级指数

实物消费升级指数是根据京东集团提供的京东小类商品前十大交易商品每月的电商交易数据，采用固定篮子
指数 1 框架计算得出。
2018 年 1 月实物消费升级指数录得 120.3，环比上升 3.1。通过实物消费升级指数数据显示，近年来实物消费
升级指数保持稳步增长态势，表明我国实物消费升级已经迈上新台阶，升级步伐保持稳健。
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图 2 实物总体消费升级指数（2016.01-2018.01）
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1. 固定篮子指数也称为产品费用指数，其测度思路是选择 1 个具有代表性的产品篮子 , 考察在不同的时点和不同的价格结构下 , 购买该产

品篮子的费用变化程度就代表了价格变化。
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2.2  实物大类消费升级指数

从消费分类来看，衣着类消费指数本月仍居于首位，继续引领消费升级。此外，生活用品及服务、教育文化和
娱乐、交通与通信类的消费升级也在稳步上升。居住类消费升级指数受季节因素影响，本月消费升级指数再度
下滑。医疗保健类和食品烟酒类指数波动较小。

受到春节临近的影响，本月消费者在食品烟酒上的消费升级最为明显。食品烟酒消费升级指数由上月的 93.8

上升至 97.7，环比上升 3.9，是本月上升幅度最大的实物类别。此外，春节的到来也带动了居民在衣类、生活
用品及服务类、教育文化和娱乐类的消费，这三类本月的消费升级指数也得到明显的上升。衣类消费升级指数
本月录得 135.0，环比上升 1.8，稳居第一；生活用品及服务类消费升级指数本月录得 127.0，环比上升 2.5，
排名第二；教育文化和娱乐类消费升级指数本月录得 124.9，环比上升 0.4，排在第三位。本月消费升级指数
下降最快的是居住类，本月指数录得 102.0，环比下降 4.3。此外，交通与通信类消费升级指数也略有下降。

实物消费升级指数

图 3  实物大类消费升级指数（2016.02-2018.01）
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2.3   实物商品消费情况变化

实物大类的变化似乎不能够给人们非常直观的感受，所以需要进一步分析京东这些类别的细分商品的消费情况。
与上期一样，本期选取了两种实物大类进行详细分析。一类是消费升级指数持续四个月都在上升的教育文化和
娱乐类，另一类是本月消费升级最快的食品烟酒类。教育文化和娱乐类主要分析了京东影视类、音乐类以及运
动户外类商品的消费变化情况。食品烟酒类主要分析了生鲜类商品的消费变化情况。

1) 京东影视类，影视 / 动漫周边消费「升级」尤为迅速

实物消费升级指数

图4  影视类商品消费升级指数（2016.02-2018.01）
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图 5 音乐类消费升级指数（2016.02-2018.01）

2) 京东音乐类消费，文娱周边及欧美流行明显「升级」，民歌民乐「降级」
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3) 京东户外运动类消费，健身训练持续「升级」，体育用品出现「降级」

图 6  户外运动类消费升级指数（2016.02-2018.01）
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4) 生鲜类商品，海鲜水产「升级」而猪牛羊肉「降级」

图 7  生鲜类消费升级指数（2016.02-2018.01）
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3.  服务消费升级指数

2018 年 1月服务消费升级指数由上月的 99.4 下降至本月的 97.2，环比下降 2.2。服务消费升级指数相比实物消费
升级指数波动较大。

图 8 服务消费升级指数（2017.05-2018.01）

3.1  服务总体消费升级指数
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3.2  城市服务消费升级指数

从华北、中西部、华东和华南各选取两个代表城市进行对比分析。从样本城市来看，2018 年 1月，除北京、天津、
上海之外，其他城市的服务消费升级指数相比上月均上升。本月，杭州服务消费升级指数位列第一，指数录得
127.9，环比上升 18.7；其次为成都，服务消费升级指数相比上月上升 2.7，指数录得 120.8（图 9）。

2018.01 变化值

图 9 城市服务消费升级指数（2018.01）
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3.3  服务大类消费升级指数

从 2017 年 5 月到现在，服务大类消费升级指数中，居住类消费升级指数远高于其他类别，消费升级现象明显。
此外，衣着类服务消费升级指数持续上涨，也呈现出消费升级趋势。

本月居住、衣着、医疗保健三类服务消费升级指数位于前三，居住类服务消费升级指数稳居榜首，本月服务指
数与上月持平。衣着类服务消费升级指数录得 126.7，环比上升 5.9，衣着类服务持续升级。医疗保健类服务
消费升级指数本月录得 109.8，已连续三个月保持该数值。本月教育、文化和娱乐消费升级指录得 95.8，环比
下降 4.8；生活用品及服务消费升级指数录得 82.0，排在服务消费升级指数的末位。

图 10 服务大类消费升级指数（2017.05-2018.01）
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3.4  服务中类消费升级指数

从部分具有消费升级特征的代表性服务中类看，本月住房保养、维修及管理和衣类服务升级表现较为突出，教
育类服务持续降级。

• 本月住房保养、维修及管理服务消费升级指数录得 158.1，与上月指数持平，是服务类中消费升级指数最高
的类别。

• 本月衣类服务消费升级指数上升最快，指数录得 126.7，环比上升 5.9。衣类服务消费升级指数持续两个月在
稳步上升，升级态势明显。

• 文化和娱乐类服务消费升级指数本月环比下降 6.3，是下降幅度最大的类别。

• 教育类服务消费升级指数持续三月下跌，本月指数录得 62.1，环比下降 1.2，降级现象明显。

图 11 服务中类消费升级指数（2017.05-2018.01）
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